
対
面
の
価
値
は「
体
験
」
に
あ
る
こ
と
を

あ
ら
た
め
て
考
え
直
す
べ
き

――
２
０
２
３
年
の
流
通
業
界
に
つ
い
て
、
展
望
を
お
聞
か
せ

く
だ
さ
い
。

五
月
女　
こ
こ
数
年
、
流
通
業
界
は
新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
感

染
症
の
影
響
で
非
常
に
厳
し
い
時
期
が
続
き
ま
し
た
。
２
０
２

２
年
は
よ
う
や
く
社
会
的
な
活
動
が
活
発
化
し
、
人
々
も
外
出

す
る
機
会
が
多
く
な
り
、
本
来
で
あ
れ
ば
“
リ
ア
ル
店
舗
”
が

再
び
元
気
を
取
り
戻
す
タ
イ
ミ
ン
グ
に
な
る
は
ず
で
し
た
。
し

か
し
、コ
ロ
ナ
禍
が
長
引
い
た
た
め
に
、店
舗
を
閉
め
て
し
ま
っ

た
企
業
も
多
く
見
ら
れ
ま
す
。
そ
の
間
に
Ｏ
２
Ｏ（Online to 

Offline

）
や
Ｏ
Ｍ
Ｏ（Online M

erges with Offline

）
と
い
っ

た
、
オ
ン
ラ
イ
ン
と
連
動
す
る
形
で
の
リ
ア
ル
店
舗
の
生
き
残

り
努
力
が
な
さ
れ
て
き
ま
し
た
。
さ
ま
ざ
ま
な
先
進
的
な
試
み

も
取
り
組
ま
れ
て
き
た
と
思
い
ま
す
が
、
決
定
的
な
効
果
を
上

げ
る
と
い
う
よ
り
も
模
索
し
て
い
る
途
上
と
い
う
の
が
実
態
の

よ
う
で
す
。
店
舗
数
を
減
ら
し
て
し
ま
っ
た
企
業
は
、
需
要
が

回
復
し
て
き
た
と
き
に
ど
の
よ
う
な
形
で
カ
バ
ー
し
て
い
く
か

が
一
つ
の
ポ
イ
ン
ト
に
な
る
で
し
ょ
う
。

　
本
来
で
あ
れ
ば
“
リ
ア
ル
”“
対
面
”
と
い
う
の
は
、
非
常

に
重
要
な
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
の
方
法
で
す
。
と
こ
ろ
が
、

世
の
中
で
は
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
を
利
用
し
た
通
信
販
売
が
非
常

に
台
頭
し
て
い
ま
す
。
こ
れ
は
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
の
利
便
性
に

対
し
て
、
リ
ア
ル
店
舗
が
そ
れ
を
超
え
る
価
値
を
提
供
で
き
て

い
な
い
と
い
う
こ
と
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
。

　
コ
ロ
ナ
禍
の
数
年
を
経
験
し
、
一
般
の
消
費
者
は
「
外
へ
出

て
い
く
」
こ
と
自
体
に
飢
え
て
い
ま
す
。
そ
の
た
め
、
店
舗
で

買
い
物
を
し
た
り
外
出
し
て
食
事
を
し
た
り
と
い
う
こ
と
に
関

し
て
は
、
需
要
は
徐
々
に
回
復
し
て
い
く
で
し
ょ
う
。
そ
れ
で

も
、
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
通
販
が
成
長
す
る
と
い
う
流
れ
が
逆
行

す
る
か
と
い
う
と
、
そ
れ
は
や
は
り
難
し
い
だ
ろ
う
と
い
う
印

象
を
持
っ
て
い
ま
す
。

―
―
訪
問
販
売
は
対
面
販
売
で
あ
り
、
ま
さ
に
「
リ
ア
ル
」
な
体

験
の
場
で
す
。
我
々
の
大
き
な
目
的
は
、
対
面
で
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー

シ
ョ
ン
を
と
り
な
が
ら
消
費
者
の
持
っ
て
い
る
ニ
ー
ズ
を
引
き
出

し
て
い
く
こ
と
で
あ
る
と
考
え
て
い
ま
す
。
こ
れ
か
ら
訪
問
販
売

が
産
業
と
し
て
生
き
残
っ
て
い
く
た
め
に
「
対
面
」
と
い
う
形
を

ど
の
よ
う
に
生
か
し
て
い
け
ば
よ
い
の
で
し
ょ
う
か
。

五
月
女　
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
上
の
プ
ラ
ッ
ト
フ
ォ
ー
ム
は
、
イ

ン
フ
ラ
、
つ
ま
り
必
要
不
可
欠
な
シ
ス
テ
ム
と
み
な
さ
れ
る
よ

う
に
な
れ
ば
な
る
ほ
ど
価
格
は
ゼ
ロ
に
近
づ
き
、
付
加
価
値
は

人
を
介
す
る
部
分
に
比
重
が
移
る
と
思
わ
れ
ま
す
。
訪
問
販
売

と
い
う
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
の
場
は
、
本
来
で
あ
れ
ば
も
っ

と
価
値
が
あ
る
は
ず
で
す
。

　
し
か
し
、
先
程
も
申
し
上
げ
た
よ
う
に
、
ど
う
や
ら
そ
の
価

値
を
十
分
発
揮
し
き
れ
て
い
な
い
よ
う
で
す
。
利
便
性
に
お
い

て
は
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
通
販
に
は
勝
て
な
い
か
も
し
れ
ま
せ
ん

が
、
訪
問
販
売
の
本
来
の
強
み
で
あ
る
利
便
性
以
外
の
価
値
が

十
分
に
発
揮
で
き
て
い
な
い
の
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
。

長
引
く
コ
ロ
ナ
禍
で
、打
撃
を
受
け
た
流
通
業
界
は
、今
後
ど
の
よ
う
な
転
換
を
図
っ
て
い
け
ば
よ
い
の
か
。

２
０
２
３
年
の
流
通
業
界
の
見
通
し
と
、訪
問
販
売
業
界
が
今
後
求
め
ら
れ
る
考
え
方
、取
り
組
み
方
に
つ
い
て

事
業
創
造
大
学
院
大
学
学
長
の
五
月
女
政
義
氏
に
伺
っ
た
。 

（
聞
き
手
：
日
本
訪
問
販
売
協
会
事
務
局
／
構
成
：
編
集
部
）

特
集

五
月
女
政
義
氏

事
業
創
造
大
学
院
大
学
学
長
・
教
授

２
０
２
３
年
の
流
通
業
界
を
展
望
す
る

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
の「
利
便
性
」
を
超
え
る
、

リ
ア
ル
の
価
値
・
対
面
の
価
値
を
あ
ら
た
め
て
創
出
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そ
の
原
因
の
一
つ
と
し
て
、
訪
問
販
売
を
行
う
企
業
自
身
の

意
識
が
、
い
つ
の
ま
に
か
製
品
と
い
う
“
も
の
”
そ
の
も
の
を

売
り
込
む
こ
と
に
偏
り
過
ぎ
て
し
ま
っ
て
い
る
可
能
性
が
あ
り

ま
す
。
こ
れ
は
、小
売
業
全
体
に
言
え
る
こ
と
で
も
あ
り
ま
す
。

リ
ア
ル
の
良
さ
は
「
体
験
」
に
あ
る
の
に
、
企
業
は
そ
こ
を
見

失
っ
て
い
る
の
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
。

　
我
々
の
大
学
院
も
、
コ
ロ
ナ
禍
で
は
オ
ン
ラ
イ
ン
授
業
を
強

い
ら
れ
て
き
ま
し
た
。
い
か
に
対
面
授
業
を
上
回
る
教
育
効
果

を
上
げ
る
こ
と
が
で
き
る
か
と
い
う
こ
と
に
努
め
て
き
ま
し
た

が
、
実
際
に
行
っ
て
み
て
感
じ
た
こ
と
は
、
や
は
り
オ
ン
ラ
イ

ン
は
「
接
続
し
て
い
る
そ
の
と
き
だ
け
」
の
関
係
、
場
に
な
っ

て
し
ま
う
こ
と
で
す
。
知
識
を
詰
め
込
む
だ
け
な
ら
オ
ン
ラ
イ

ン
授
業
だ
け
で
も
よ
い
の
で
す
が
、
学
校
で
は
そ
れ
以
外
の
プ

ラ
ス
ア
ル
フ
ァ
の
部
分
が
非
常
に
重
要
と
な
り
ま
す
。例
え
ば
、

偶
然
エ
レ
ベ
ー
タ
ー
に
乗
り
合
わ
せ
た
り
、
授
業
の
合
間
に
言

葉
を
交
わ
し
た
り
す
る
こ
と
か
ら
人
的
ネ
ッ
ト
ワ
ー
ク
が
生
ま

れ
ま
す
し
、
実
際
に
顔
を
見
合
わ
せ
て
声
を
か
け
合
っ
た
り
、

同
期
の
姿
を
見
た
り
す
る
こ
と
で
、
自
分
も
頑
張
ろ
う
と
励
ま

さ
れ
る
も
の
で
す
。
企
業
と
同
様
に
学
校
で
も
、
知
識
を
詰
め

込
む
教
育
と
い
う
こ
と
だ
け
に
目
を
向
け
て
い
る
と
「
オ
ン
ラ

イ
ン
で
十
分
じ
ゃ
な
い
か
」と
い
う
話
に
な
っ
て
し
ま
い
ま
す
。

い
や
す
い
利
用
方
法
を
選
択
す
る
と
い
う
の
は
自
然
な
流
れ
で

す
。
こ
う
し
た
意
味
で
、
今
後
の
キ
ー
ワ
ー
ド
に
な
る
の
は
、

「
業
態
」
化
＊
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
。

供
給
者
の
論
理
と
消
費
者
の
論
理
、
ど
ち
ら
が
勝
つ
か
と
い
う

と
、
業
界
に
よ
っ
て
時
間
は
か
か
る
に
し
て
も
、
お
そ
ら
く
最
終

的
に
は
消
費
者
の
論
理
が
勝
つ
で
し
ょ
う
。
消
費
者
起
点
や
消
費

者
の
ニ
ー
ズ
が
大
切
だ
と
言
っ
て
い
て
も
、
時
間
の
経
過
と
と
も

に
い
つ
の
ま
に
か
企
業
の
論
理
・
発
想
に
な
っ
て
し
ま
っ
て
い
な

い
で
し
ょ
う
か
。
企
業
は
消
費
者
の
ニ
ー
ズ
に
よ
っ
て
新
し
く
括

り
直
し
た
「
業
態
」
発
想
に
転
換
し
て
い
か
な
い
と
、
こ
れ
か
ら

先
は
生
き
残
っ
て
い
く
こ
と
す
ら
難
し
く
な
る
で
し
ょ
う
。

訪
問
販
売
に
お
い
て
も
、「
対
面
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
」
と

い
う
だ
け
で
な
く
、
消
費
者
と
販
売
員
の
接
点
の
場
を
今
ま
で

以
上
に
多
面
的
に
創
っ
て
い
か
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
で
し
ょ
う
。

時
間
と
空
間
を
共
有
し
て
相
手
の
表
情
を
見
な
が
ら
コ
ミ
ュ

ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
を
す
る
こ
と
で
、
対
面
で
し
か
得
ら
れ
な
い
情

報
が
得
ら
れ
ま
す
。
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
で
は
多
種
多
様
な
、
膨

大
な
量
の
情
報
が
得
ら
れ
ま
す
が
、
実
際
に
消
費
者
と
接
し
て

コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
を
と
っ
て
い
る
人
し
か
わ
か
ら
な
い
、

デ
ー
タ
化
で
き
な
い
よ
う
な
情
報
が
あ
る
は
ず
で
す
。
販
売
員

本
人
も
気
が
つ
い
て
い
な
い
か
も
し
れ
ま
せ
ん
が
、
訪
問
販
売

の
強
み
は
、
ビ
ッ
グ
デ
ー
タ
で
は
な
く
、
こ
の
顧
客
の
「
独
占

的
情
報
」
を
持
っ
て
い
る
こ
と
で
す
。
た
だ
、
そ
れ
を
十
分
に

生
か
す
こ
と
が
で
き
て
い
な
い
よ
う
に
思
い
ま
す
。

「
製
品
を
売
る
こ
と
」は
企
業
の
論
理
で
あ
り
、消
費
者
に
と
っ

て
は
関
係
な
い
こ
と
で
、
最
大
の
価
値
は
そ
の
製
品
を
通
じ
て

消
費
者
が
抱
え
て
い
る
何
ら
か
の
課
題
を
解
決
す
る
、
あ
る
い

は
感
動
を
与
え
る
こ
と
で
す
。
そ
う
な
る
と
、
今
度
は
「
カ
ス

タ
マ
イ
ズ
」
が
鍵
と
な
り
ま
す
が
、
そ
れ
は
商
品
の
カ
ス
タ
マ

イ
ズ
と
い
う
よ
り
も
、「
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
」
の
カ
ス
タ
マ
イ

ズ
が
重
要
に
な
っ
て
き
ま
す
。
そ
れ
が
で
き
る
の
は
、
直
接
コ

ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
を
と
っ
て
い
る
人
た
ち
で
あ
り
、
こ
れ
が

　
今
の
小
売
業
界
も
“
も
の
”
そ
の
も
の
を
目
的
化
し
て
し
ま

い
、
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
や
感
動
体
験
の
提
供
と
い
っ
た
本
来
の

非
常
に
重
要
な
価
値
、
ポ
テ
ン
シ
ャ
ル
を
見
逃
し
て
し
ま
っ
て

い
る
の
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。
い
つ
の
間
に
か
企
業
の
論
理
に
陥

り
「
製
品
を
ど
う
や
っ
て
売
り
込
ん
で
い
く
か
」
に
焦
点
を
当

て
て
し
ま
っ
て
い
る
の
で
は
な
い
か
、
あ
ら
た
め
て
問
う
必
要

が
あ
る
で
し
ょ
う
。

消
費
者
と
と
も
に
価
値
を

創
り
上
げ
て
い
く
訪
問
販
売
へ

五
月
女　
昨
今
は
、
業
界
や
製
品
の
境
界
領
域
が
ボ
ー
ダ
レ
ス

に
な
り
、
さ
ま
ざ
ま
業
界
が
融
合
し
て
い
ま
す
。

　
端
的
な
例
は
健
康
食
品
で
す
。「
健
康
食
品
」に
は
食
品
業
界
、

薬
品
業
界
、
化
粧
品
業
界
な
ど
か
ら
企
業
が
参
入
し
、
業
界
の

境
目
が
な
く
な
り
、
さ
ま
ざ
ま
な
プ
レ
ー
ヤ
ー
が
入
り
乱
れ
て

競
争
を
し
て
い
ま
す
。
健
康
食
品
を
購
入
す
る
消
費
者
に
と
っ

て
は
健
康
食
品
の
購
入
や
摂
取
す
る
こ
と
が
目
的
で
は
な
く
、

そ
れ
に
よ
っ
て
健
康
・
体
調
面
で
の
悩
み
や
困
り
ご
と
を
解
決

す
る
こ
と
だ
と
思
い
ま
す
。
と
い
う
こ
と
は
、
単
に
健
康
食
品

を
売
る
だ
け
で
は
な
く
て
、
自
身
の
健
康
・
体
調
の
状
態
が
見

え
る
化
で
き
る
よ
う
な
仕
組
み
を
顧
客
と
一
緒

に
構
築
し
、
一
人
ひ
と
り
に
最
適
な
健
康
食
品
や

健
康
・
体
調
管
理
の
ア
ド
バ
イ
ス
を
提
供
す
る
な

ど
、
他
で
は
で
き
な
い
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
体
験
を

提
供
し
て
い
か
な
け
れ
ば
な
り
ま
せ
ん
。

　
従
来
の
食
品
、
薬
品
、
化
粧
品
と
い
っ
た
業
界

分
類
は
供
給
者
の
論
理
で
決
め
ら
れ
た
定
義
で

あ
っ
て
、「
健
康
」
は
消
費
者
の
ニ
ー
ズ
で
括
り

直
し
た
カ
テ
ゴ
リ
ー
で
す
。
消
費
者
主
権
の
時
代

で
は
、
業
界
区
分
な
ど
意
味
が
な
く
、
消
費
者
が

望
む
製
品
の
組
み
合
わ
せ
、
販
売
方
法
、
一
番
使

＊「業種」は取扱商品や商品軸による分類であり供給者視点。
　 「業態」は、売り方や提供の仕方による分類であり、顧客の求める形で提供する消費者視点 　　4
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一
番
の
強
み
に
な
る
で
し
ょ
う
。

―
―
訪
問
販
売
に
は
、
販
売
員
自
身
が
実
際
に
使
っ
て
み
て
、
良

い
と
思
っ
た
商
品
を
販
売
す
る
形
も
あ
り
ま
す
。
そ
う
い
っ
た
在

り
方
は
価
値
や
感
動
の
提
供
に
な
る
の
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
。

五
月
女　
自
ら
気
に
入
っ
た
製
品
を
自
発
的
に
販
売
す
る
と
い

う
の
は
非
常
に
重
要
な
要
素
だ
と
思
い
ま
す
が
、
実
際
は
会
社

で
決
め
ら
れ
た
製
品
を
販
売
す
る
ケ
ー
ス
が
多
い
の
で
は
な
い

で
し
ょ
う
か
。
消
費
者
か
ら
の
要
望
を
直
接
聞
き
取
っ
た
販
売

員
の
提
案
を
商
品
化
す
る
の
は
当
然
と
し
て
、
も
う
一
歩
踏
み

込
ん
で
、
お
客
さ
ん
自
身
が
商
品
開
発
や
用
途
開
発
に
参
画
す

る
と
い
う
よ
う
な
共
創
、
こ
れ
を
う
ま
く
循
環
さ
せ
る
仕
組
み

が
で
き
て
い
く
と
よ
い
で
す
ね
。

　
例
え
ば
ミ
ー
ル
キ
ッ
ト
を
販
売
す
る
企
業
で
あ
れ
ば
、
こ
れ

ま
で
の
よ
う
に
企
業
側
が
企
画
し
た
商
品
を
消
費
者
に
提
供
す

る
だ
け
で
な
く
、
ミ
ー
ル
キ
ッ
ト
の
内
容
自
体
を
消
費
者
か
ら

募
集
し
、
そ
れ
を
実
際
に
消
費
者
に
食
べ
て
も
ら
っ
て
、
投
票

の
結
果
、
一
番
人
気
の
高
か
っ
た
も
の
を
定
番
化
す
る
と
い
う

よ
う
な
流
れ
が
で
き
る
と
、「
コ
ミ
ュ
ニ
テ
ィ
」
の
意
味
合
い

が
高
ま
っ
て
き
ま
す
。
ま
さ
に
企
業
と
消
費
者
の
双
方
向
性
・

共
創
が
で
き
て
く
る
で
し
ょ
う
。

　
訪
問
販
売
は
、
本
来
な
ら
ば
ま
さ
に
、
販
売
員
と
消
費
者
が

一
緒
に
そ
の
場
で
価
値
を
創
り
上
げ
て
い
く
時
間
と
場
な
わ
け

で
す
よ
ね
。
そ
う
で
あ
っ
て
こ
そ
、
体
験
や
感
動
が
生
ま
れ
る

の
だ
と
思
い
ま
す
。

―
―
そ
れ
が
で
き
る
販
売
員
の
育
成
が
大
切
で
す
ね
。
今
後
は

ど
の
よ
う
に
人
材
開
発
を
し
て
い
く
べ
き
で
し
ょ
う
か
。

五
月
女　
販
売
員
の
皆
さ
ん
に
も
、
対
面
販
売
す
る
中
で
「
こ

の
消
費
者
が
本
当
に
抱
え
て
い
る
課
題
は
何
だ
ろ
う
か
。
本
質

的
な
課
題
、
困
っ
て
い
る
こ
と
は
何
な
の
だ
ろ
う
か
」
と
い
う

こ
と
を
見
極
め
て
、
そ
れ
に
対
し
て
的
確
に
ア
ド
バ
イ
ス
し
て

い
け
る
よ
う
な
機
能
が
求
め
ら
れ
る
と
思
い
ま
す
。

　
私
が
セ
ミ
ナ
ー
な
ど
で
最
初
に
問
い
か
け
る
こ
と
が
あ
り
ま

す
。
そ
れ
は
「
３
０
０
０
ピ
ー
ス
の
ジ
グ
ソ
ー
パ
ズ
ル
と
Ｌ
Ｅ

Ｇ
Ｏ
、
ど
ち
ら
が
難
し
い
か
」
と
い
う
問
い
で
す
。
ジ
グ
ソ
ー

パ
ズ
ル
は
正
解
が
一
つ
だ
け
決
ま
っ
て
い
て
、
そ
こ
に
向
か
っ

て
い
か
に
効
率
的
に
早
く
到
達
で
き
る
か
が
鍵
と
な
り
ま
す
。

今
ま
で
の
日
本
企
業
の
経
営
や
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
は
こ
う
し
た
こ

と
に
長
け
た
人
材
を
育
成
す
る
こ
と
に
注
力
し
て
き
ま
し
た
。

一
方
で
、
Ｌ
Ｅ
Ｇ
Ｏ
は
３
歳
の
子
供
で
も
で
き
ま
す
が
、
正
解

は
あ
り
ま
せ
ん
。
解
そ
の
も
の
を
自
ら
創
造
し
て
い
か
な
け
れ

ば
な
ら
な
い
と
い
う
違
い
が
あ
り
ま
す
。

　
こ
れ
か
ら
の
人
材
は
、
今
ま
で
誰
も
経
験
し
た
こ
と
が
な
い

よ
う
な
課
題
や
問
題
に
直
面
す
る
機
会
が
増
え
る
と
思
わ
れ
ま

す
が
、
自
ら
そ
の
解
を
創
り
上
げ
て
い
け
る
よ
う
な
能
力
が
求

め
ら
れ
ま
す
。
こ
う
し
た
発
想
が
で
き
る
切
り
口
を
身
に
つ
け
、

思
考
訓
練
を
繰
り
返
す
こ
と
が
重
要
に
な
っ
て
く
る
で
し
ょ
う
。

一
過
性
の
単
な
る
「
ア
イ
デ
ア
」
や
「
思
い
つ
き
」
で
は
な
く
、

ま
ず
は
基
本
を
理
解
し
た
上
で
、
物
事
の
本
質
を
見
極
め
、
そ

れ
を
「
あ
え
て
崩
す
、
あ
え
て
こ
う
す
る
」
と
い
う
考
え
方
を

身
に
つ
け
る
こ
と
な
ど
が
必
要
に
な
っ
て
く
る
で
し
ょ
う
。

各
社
そ
れ
ぞ
れ
の
勝
負
ど
こ
ろ
を

は
っ
き
り
打
ち
出
し
て
い
く
こ
と
が
大
切

―
―
最
後
に
、
消
費
者
の
視
点
か
ら
見
た
と
き
に
、
訪
問
販
売
、

対
面
販
売
を
行
う
我
々
の
業
界
の
課
題
は
ど
の
よ
う
な
と
こ
ろ

に
あ
る
で
し
ょ
う
か
。

五
月
女　
企
業
は
、
特
定
の
消
費
者
が
ず
っ
と
自
分
た
ち
の
製

品
を
使
い
続
け
て
く
れ
る
、
自
分
た
ち
の
ブ
ラ
ン
ド
で
上
か
ら

下
ま
で
そ
ろ
え
て
く
れ
る
こ
と
を
望
む
わ
け
で
す
が
、
消
費
者

の
立
場
と
し
て
は
自
由
に
「
選
択
し
た
い
」「
使
い
分
け
た
い
」

と
い
う
ニ
ー
ズ
が
大
き
い
の
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
。
こ
の
た

め
、「
時
間
を
節
約
し
た
い
」「
自
宅
に
来
て
ほ
し
く
な
い
」
と

い
う
人
は
通
信
販
売
を
使
え
ば
よ
い
で
す
し
、「
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー

シ
ョ
ン
を
と
り
た
い
」
あ
る
い
は
「
実
際
に
商
品
を
見
て
触
っ

て
確
認
し
て
買
い
た
い
」
と
い
う
の
で
あ
れ
ば
訪
問
販
売
や
リ

ア
ル
店
舗
を
使
え
ば
よ
い
で
し
ょ
う
。
方
法
が
一
つ
し
か
な
い

と
い
う
こ
と
で
は
な
く
、
消
費
者
側
に
選
択
の
余
地
が
あ
る
こ

と
が
大
事
だ
と
思
い
ま
す
。

　
オ
ン
ラ
イ
ン
と
実
店
舗
を
う
ま
く
融
合
し
て
、
オ
ン
ラ
イ
ン
が

実
店
舗
の
売
上
を
奪
わ
な
い
よ
う
に
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
上
で
は
販

売
せ
ず
、
店
舗
に
「
送
客
」
す
る
と
い
う
方
法
も
見
ら
れ
ま
す
。

ウ
エ
ブ
サ
イ
ト
で
商
品
の
情
報
を
見
て
選
び
、
ク
ー
ポ
ン
の
取
得

も
で
き
る
け
れ
ど
も
、
ク
ー
ポ
ン
自
体
は
店
舗
で
し
か
使
え
な
い

と
い
う
よ
う
な
工
夫
を
し
て
い
ま
す
。
ま
た
、
通
信
販
売
の
み
で

は
、
企
業
の
実
態
が
消
費
者
に
は
よ
く
見
え
ず
、
信
用
面
で
不
安

も
あ
る
で
し
ょ
う
。
そ
の
た
め
、
リ
ア
ル
店
舗
は
あ
く
ま
で
も
旗

艦
店
や
シ
ョ
ー
ル
ー
ム
、ア
ン
テ
ナ
シ
ョ
ッ
プ
と
し
て
位
置
づ
け
、

リ
ア
ル
店
舗
で
商
品
を
見
て
、
オ
ン
ラ
イ
ン
で
購
入
し
て
も
ら
う

シ
ョ
ー
ル
ー
ミ
ン
グ
も
多
く
見
ら
れ
ま
す
。

　
訪
問
販
売
業
界
と
一
括
り
に
し
て
し
ま
い
ま
す
が
、
そ
れ
ぞ

れ
の
企
業
の
個
性
や
勝
負
ど
こ
ろ
は
異
な
る
も
の
だ
と
思
い
ま

す
。
商
品
力
そ
の
も
の
だ
け
で
勝
負
で
き
る
企
業
も
あ
る
か
も

し
れ
ま
せ
ん
が
、
一
方
で
、
消
費
者
か
ら
見
る
と
商
品
は
他
社

と
そ
れ
ほ
ど
変
わ
ら
な
い
け
れ
ど
、
販
売
員
の
提
案
が
す
ば
ら

し
い
、
製
品
を
通
じ
て
い
ろ
い
ろ
な
感
動
や
体
験
と
い
っ
た
別

の
価
値
を
提
供
で
き
る
、
と
い
っ
た
強
み
を
持
つ
企
業
も
あ
る

で
し
ょ
う
。
伝
統
的
な
訪
問
販
売
と
い
う
販
売
方
法
に
固
執
す

る
の
で
は
な
く
、
そ
れ
ぞ
れ
が
何
で
勝
負
し
て
い
る
の
か
を

は
っ
き
り
打
ち
出
し
て
い
く
こ
と
が
大
切
な
の
で
は
な
い
で

し
ょ
う
か
。「
商
品
も
、
販
売
員
も
、
そ
れ
以
外
の
体
験
に
付

随
す
る
価
値
も
、
全
部
大
切
で
す
、
全
部
や
っ
て
い
ま
す
」
と

い
う
全
包
囲
型
の
企
業
ほ
ど
、
逆
に
ど
れ
も
中
途
半
端
に
な
っ

て
い
て
特
徴
が
わ
か
り
に
く
く
な
っ
て
い
る
可
能
性
が
あ
り
ま

す
。
そ
の
よ
う
な
と
こ
ろ
か
ら
見
直
し
て
い
く
こ
と
が
大
切
で

は
な
い
か
と
考
え
て
い
ま
す
。
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